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Indicadores de contaminacion visual y sus efectos en la
poblaciéon

(Visual pollution Indicators and its Effects on Population)

Valeria Fuentes Correa’, Anita Argiiello Mejia*

Resumen:

Uno de los sectores donde se puede distinguir un aumento de la actividad comercial es la
parroquia de Cotocollao, ubicada en el Distrito Metropolitano de Quito. Este desarrollo
comercial ha significado un incremento de la publicidad exterior del sector, lo que supone una
fuente de contaminacion para el lugar. La presente investigacion tiene como objetivos estimar
los niveles de contaminacién visual en un sector de la parroquia Cotocollao, y los efectos que
esta tiene en la poblacion, proponer indicadores de medicidn, analizar los puntos criticos que
tiene el sector con respecto a la contaminacién visual existente y el cumplimiento de la
normativa local con respecto a la publicidad exterior fija en el sector. La metodologia utilizada
se basé en la propuesta de indicadores fabricados con base a la legislacion local vigente, los
cuales son planteados para realizar un andlisis cuantitativo de este tipo de contaminacién y asi
estimar los niveles existentes; y la aplicacion de encuestas en la poblaciéon del lugar para
realizar un andlisis cualitativo de los efectos de este tipo de contaminacion. Los niveles
estimados de contaminacion visual presente en dicho sector han sido Medio y Medio-Alto en su
mayoria y los efectos que este tipo de contaminacion ha tenido en la poblacién son cansancio
visual, dolor de cabeza, estrés, obstrucciones visuales, entre otros.

Palabras clave: contaminacion visual, Efectos en las personas, Indicadores, Publicidad.

Abstract:

One of the areas where you can distinguish an increase in business activity is Cotocollao
parish, located in the Metropolitan District of Quito, this commercial development has meant an
increase in the outdoor advertising, which is a source of visual pollution. The aims of this
investigation are estimate levels of visual pollution in an area of Cotocollao parish, and its
effects on the population, propose indicators measuring, analyzing critical points that the area
has with respect to the visual pollution and compliance with respect to the outdoor advertising
set in the sector. Methodology is based on the proposal of indicators made based on the
research conducted and local regulations, which are proposed for a quantitative analysis of this
type of contamination and thus estimate existing levels; and implementation of surveys on the
population of the place to make a qualitative analysis of the effects of this pollution. Estimated
levels of visual pollution present in this place were the Middle and Upper-Middle mostly, and
effects that this pollution has had on the population are eyestrain, headaches, stress, visual
obstructions, among others.
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1. Introduccion

Existe varios tipos de contaminacion en el ambiente, siendo los mas conocidos y ampliamente
analizados, los ocasionados a los tres grandes recursos: agua, aire y suelo; sin embargo, esta
presente también la contaminacion urbana muy poco investigada, en la que se incluye la
contaminacioén visual. Existen varios trabajos sobre temas relacionados a esta contaminacion en
varios paises, siendo notable la falta de informacién al respecto, especialmente sobre
estimaciones de los niveles de contaminacién visual en el pais, sus efectos en la poblacién, asi
como métodos de medicion. La investigacion acerca de contaminacion visual es importante, ya
gue puede existir un incremento de este tipo de contaminacion y a futuro se podran observar las

consecuencias que traen la misma.

El objetivo principal de la presente investigacion fue la estimacion de los Niveles de contaminacion
visual en un sector de la parroquia Cotocollao ubicado en el Sector Zonal “La Delicia” y sus
efectos en la poblacion, mediante el establecimiento de indicadores de contaminacion visual en un
sector de la parroquia Cotocollao, basado en la normativa local e identificando los puntos criticos
de contaminacion visual en el sector. Esta investigacion, contribuye con la estimacion de los
indices de contaminacion visual en el sector de estudio y constituye de base para realizar otros
estudios en varios sectores de la ciudad.

Existen varios autores que definen a la contaminacion visual, siendo: contaminacién visual es el
cambio o desequilibrio en el paisaje, ya sea natural o artificial, que afecta las condiciones de vida y
las funciones vitales de los seres vivos (Jérez Paredes, 2007). Jérez hace hincapié en la afeccién
directa a la poblacién; mientras que Méndez, se refiere a la afectacion visual en el paisaje: Se
define a la contaminacién visual como el abuso de ciertos elementos “no arquitecténicos” que
alteran la estética, la imagen del paisaje rural o urbano (Méndez Velandia, 2013). “El impacto en la
imagen y fisonomia del entorno urbano causado por la acumulacién de materia prima, productos,
desechos, abandono de edificaciones y bienes materiales, asi como violacién en las densidades y

caracteristicas fisicas de publicidad” (Méndez Velandia, 2013).

Como se puede observar, existen varias definiciones de contaminacion visual, las mismas que, de
manera general, se traducen a: contaminacion visual es un tipo de contaminacién de caréacter
urbano que es ocasionada por el uso excesivo de varios elementos ajenos al ambiente que alteran
la estética y la imagen del paisaje ya sea natural o artificial, que afecta tanto a las condiciones,

calidad de vida y las funciones vitales de los seres vivos.

Este tipo de contaminacién se puede encontrar en los espacios publicos, por lo que es necesario
tener una definicion del mismo. Se entendera como Espacio Publico, el espacio de dominio
publico o privado en el que la publicidad exterior colocada es visible; incluyendo el espacio privado

susceptible a la misma vy, el espacio de servicio general en los que la publicidad colocada sea
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visible desde el espacio publico (art. 3 Ordenanza 0330 del Municipio del Distrito Metropolitano de
Quito, 2010).

Para la existencia de este tipo de contaminacion existen varios focos: los espacios interiores,
cables aéreos y antenas, estilos arquitectonicos mezclados, basureros, grafitis y pintadas, arboles
y la publicidad exterior (Méndez Velandia, 2013). En el Sector Zonal “La Delicia”, el incremento de
actividad comercial ha tenido un crecimiento gradual por lo que supone un aumento en publicidad
trayendo consigo indicios de contaminacion visual, por consiguiente los pobladores del sector son
los principales afectados.

De acuerdo con Méndez Veladia (2013), el principal agente de contaminacién visual son los
“carteles publicitarios” en todas sus presentaciones. La cantidad inmensurable de anuncios, todos
de diferentes formas, tamafios y colores afecta a la salud de los seres humanos vulnerables a
esto. Esta serd la que se desarrolle en la presente investigacion por ser parte del tema central de

la misma.

La publicidad exterior afecta el entorno, es el agente mas notorio por su efecto inmediato en la
poblacién, creando una sobre-estimulaciéon en el ser humano mediante la informacién
indiscriminada, y los mdltiples mensajes que invaden la mirada. Esta situaciébn no sélo atenta
contra la belleza del espacio publico, sino también sobre la lectura poco clara que tienen los
individuos del mismo, dificultando la identificacion del habitante con su paisaje El espacio publico
se encuentra desvirtuado e invadido por postes, carteles, y la lamentablemente la vegetacion
puede verse destruida. Este panorama es terriblemente agresivo para el hombre comun, por lo
gue podemos imaginar cuanto lo es para un discapacitado, nifio o anciano, ya que este grupo de
individuos se podria considerar que pueden tener un mayor nivel de influencia por sus condiciones
(Couto, 2007).

La contaminacion visual publicitaria se agrava en tiempos de crisis econ6mica, donde el
achicamiento del mercado y la pelea por ganar espacios publicitarios conlleva la proliferacion de
anuncios ilegales y el abuso de la normativa vigente. La publicidad exterior trata de ser cada vez
mas atractiva y se apela a efectos tales como disefio, color, luz, movimiento, tamafio, siendo asi

un factor de distraccion.

El tema de contaminacion visual generada por el uso excesivo de publicidad es mundial, como se
puede ver en varios paises, que cada vez presta mayor atencién a este problema. En varios
paises del mundo ya existen leyes o proyectos de ley sobre el uso de la publicidad en espacios
publicos; en Argentina, en la ciudad de Rosario; en Costa Rica, existen leyes bastante estrictas

gue tienen en cuenta este tipo de contaminacion.

La problematica de la contaminacién visual provocada por la publicidad exterior fija podria

sistematizarse en cuatro aspectos: cantidad (existen demasiados), tamafio (practicamente no
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tiene limites), ubicacion (se encuentran en cualquier lugar que uno mira), mensaje (muchas veces

es de dudoso buen gusto o inapropiado para el medio en que se encuentra) (Couto, 2007).

En el Ecuador, no existe una legislacion especifica de contaminacion visual, pero existen ciertos
instrumentos legales que son aplicables en este caso; en la Constitucién Ecuatoriana (2008), en el
articulo 66 dice. “Se reconoce y garantizara a las personas: El derecho a vivir en un ambiente
sano, ecologicamente equilibrado, libre de contaminaciéon y en armonia con la naturaleza.” Lo
cual determina que las autoridades competentes deben velar por que la poblacién disfrute de este
derecho.

En la Ley Orgéanica de Transporte Terrestre, Transito y Seguridad Vial (2008) en el Capitulo IV Del
Ambiente, en la Seccién 2: De la contaminacion visual, dice: “Se prohibe la instalacion en
carreteras de vallas, carteles, letreros luminosos, paneles publicitarios u otros similares que
distraigan a los conductores y peatones, afecten la seguridad vial, persuadan o inciten a practicas
de conduccion peligrosa, antirreglamentaria o riesgosa.” Este tipo de planteamientos permite
regular el uso de publicidad en distintos a&mbitos de la ciudad, por lo cual es importante tomarla en

cuenta en lugares donde existe circulacion vehicular constante.

En el Reglamento de la Ley de Transporte Terrestre, Transito y Seguridad Vial (2012) en el
Capitulo Il De la contaminacion visual, dice: “Se prohibe la instalacién de rétulos tanto internos
como externos que afecte la visibilidad del conductor y de los usuarios, salvo los que sean parte
de la sefialética de informacion e identificacion autorizadas por la Agencia Nacional de Transito o
por los GADs. Los agentes de transito estaran autorizados a retirar la rotulacion no autorizada”.
Aunque la competencia de este control esta establecida en este reglamento, la misma forma parte

de las atribuciones que tiene el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.

Con los articulos anteriores se complementan con los articulos de las siguientes ordenanzas a ser

explicadas.

En la Ordenanza 0330 del Distrito Metropolitano de Quito del afio 2010, sefala que es
indispensable regular la utilizacion o el aprovechamiento del espacio publico a través de la
colocacién de publicidad exterior en el Distrito Metropolitano de Quito, con el fin primordial de
compatibilizar esta actuacién con la proteccion de la seguridad ciudadana, la prevencion de la
contaminacién ambiental, la proteccién, el mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje
urbano, y el buen uso del espacio publico. En la misma Ordenanza, estipula: “El presente titulo
tiene por objeto regular las condiciones a las que se sujetaran las instalaciones y el ejercicio de la
actividad publicitaria exterior, cualquiera que sea el medio o sistema utilizado para la transmisiéon
del mensaje, con el fin primordial de compatibilizar la colocacién de la publicidad exterior con la
seguridad de las personas, los bienes o el ambiente, y mantenimiento y mejora del ornato y

paisaje del Distrito Metropolitano de Quito.” Esta ordenanza es la unica que regula el uso de
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publicidad en Quito, por lo cual sera utilizada para la construccién de los indicadores de

contaminacion visual.

La problemética actual se centra en que no existe un medio adecuado de medicion de
contaminacioén visual, es un fendmeno de polucion de caracteristicas singulares, debido a que no
se transmite a través de un vector sobre el que se pueda actuar, ya que este tipo de
contaminacién es subjetiva y depende, en su mayoria, de la percepcién de las personas
afectadas. Se observa que la publicidad exterior ha venido acrecentandose de manera paulatina,
lo que significa un efecto negativo para el ambiente, aunque no se pude negar que la publicidad
exterior es un medio generador de rigueza. Se manifiesta que los principales problemas que
puede padecer una persona sujeta a contaminacion visual son: stress, dolor de cabeza, mareos,
ansiedad. También se puede indicar otros dafios, como: distracciones peligrosas, especialmente
al volante, problemas de atencién, disminucién de la eficiencia laboral, mal humor, trastornos de

agresividad (Jerez Paredes, 2007).

Varios autores contribuyen a toda esta lista de efectos de la contaminacion visual en la poblacion,
por ejemplo algunas otras incidencias de este tipo de contaminacion son: alteraciones del sistema
nervioso, impedimentos de transito libre y facilidad del mismo, la estética se ve afectada,
desmejoramiento panoramico, problemas ecoldgicos (se rompe el equilibrio ecoldgico cuando
algunas especies se alejan) y disminucion de la eficiencia laboral, mal humor, trastornos de

agresividad, cefaleas, etc. (Gallardo Pacheco, 2011).

Como se puede ver en la Figura 1, se detalla el trayecto donde se realiz6 el estudio, se puede
observar la puntualizacion del “Inicio” y “Fin” de la distancia investigada. El area de estudio tiene

una longitud de aproximadamente 800 mts.

AL T g Oy
Figura 1. Tramo de la Investigacion
(Google Earth, 2014)
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2. Metodologia

La metodologia que se aplicé en esta investigacion englobd una relacion entre el ambiente y la
poblacién, ya que al ser un sistema, depende de estas interacciones. La metodologia que se usé
debe comprender tanto aspectos cualitativos como cuantitativos para conocer la presencia de

contaminacion visual y los efectos que tiene en sus habitantes.

La investigacion a realizar es de tipo no experimental descriptivo, ya que se realiz6 una
investigacion sin manipular deliberadamente las variables y se observaron los fenbmenos tal y
como se dan en su contexto natural para su posterior andlisis; el uso de este tipo de investigacion
describi6 las relaciones existentes entre dos o mas variables en un momento dado midiendo asi
dicha relaciéon. El alcance de la presente investigacion es realizar una estimacion de los niveles
de contaminacion visual presente en el area de estudio asi como los efectos que esta tiene sobre

la poblacién del sitio.

La presente investigacion se realizdé en el Barrio Cotocollao ubicado en la Parroquia Cotocollao
gue se encuentra en el Sector Zonal “La Delicia”, especificamente desde la esquina de la calle
Rigoberto Heredia hasta la calle Capitin Ramon Chiriboga, por las caracteristicas que este
trayecto posee.

Los cambios en la fisonomia y las actividades del sector, asi como su ubicacién, son algunas de
las razones para la seleccién de este barrio como objeto para la investigacion de la presencia de

contaminacion visual.

En el andlisis de la contaminacién visual y sus efectos en la poblacién fue necesario utilizar varios
tipos de investigacion para conocer la situacién actual con respecto al tema y a su vez ir
profundizando en la misma. Por lo que se utilizé6 el método Deductivo Simple y el Combinado ya
gue en los mismos se unen tanto la investigacion documental como la de campo. Se utilizé el tipo
de Investigacion documental para conocer el estado actual en el que se encuentra el analisis de la
contaminacién visual tanto a nivel internacional como nacional y asi ir tomando guias para la
realizacién de esta investigacion. Posteriormente, se aplicO la investigacion de campo para
realizar una observacion directa a los grupos y fendmenos, enfatizando en las variables a ser
utilizadas en la investigacion, es decir, analizar el area donde se manifiesta la contaminacion
visual y su relacién con la poblacion. Se realizé este tipo de investigacién para que los datos

requeridos sean recogidos de manera directa y asi efectuar un andlisis causa-efecto.

El andlisis cuantitativo se centr6 en el estudio de las relaciones entre variables cuantificables
(aplicacién de indicadores de contaminacion visual), mientras que el analisis cualitativo lo hace en
contextos estructurales y situacionales (aplicacién de encuestas y categorizacion de los efectos de
este tipo de contaminacion) lo que permitid analizar la perspectiva de la poblacién frente a la

problematica asi como los efectos que la contaminacion visual tiene el los habitantes. Con estos
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andlisis se determinaron los indicadores de la contaminacion visual y los niveles de la misma por
la presencia de la publicidad exterior fija (rétulos publicitarios), asi como los efectos que esta tiene
sobre la poblacion.

Para la aplicacion de las encuestas se definié una muestra aleatoria de la poblacion en el sector a
analizar, partiendo del total de poblacion en todo el barrio Cotocollao y no un especificado de la
poblacidn total del sector a realizar la investigacion, como se ve en la Ecuacion 1:

n= (total de casa*aproximado de habitantes por casa)*10% (1)
n=(180*4)*10%
n= (720)*10%
n=72

En la longitud del estudio existe un total de 180 casas (locales comerciales) aproximadamente, y
se realiz6 una indagacién de un aproximado de habitantes por vivienda, teniendo como resultado
4 personas aproximadamente. Se calculé el aproximado de 10% del total de la poblacién para
encontrar la muestra idénea. Por lo tanto, para que la muestra sea representativa, adecuada y

valida, no se debe utilizar un nimero menor de 72 individuos.

Para la observacion directa de los hechos, se llevé a cabo un registro fotografico de los niveles de
contaminaciéon visual con base en la presencia del contaminante a ser analizado: Publicidad
Exterior Fija (Rétulos y Vallas). Para el levantamiento de esta informacion se usé como
instrumento la Ficha de Observacién. Este instrumento consta de varias variables que seran de
utilidad para el posterior analisis y triangulacién con los resultados de los otros instrumentos
utilizados, asi como también fueron utiles como fuente primordial para la fabricaciéon de los
indicadores de contaminacion visual. Como primera instancia, se dividié el tramo a ser analizado
en partes iguales, como se presenta en la Figura 2, para que en cada una de estas sea aplicada
una ficha de observacién y asi ir completando las variables a ser analizados (8 tramos de 100m

cada uno).

La informacién en las fichas de observacion requeria realizar mediciones de la Publicidad Exterior
Fija (vallas y rétulos) presente en cada tramo asi como el nUmero presente en cada vivienda, por
lo tanto para completar las fichas de observacion se realizé dos actividades: Medicion del area de
rétulo usando como equipo el distanciometro, y el conteo directo de la cantidad de rotulacion

presente.

Las encuestas se las realizaron mediante un cuestionario, el mismo que proporciona un sistema
de analisis de los efectos visuales util y facil de documentar. La encuesta estuvo compuesta de 6
partes: objetivo, conocimientos generales de la poblacién, conocimiento de publicidad exterior fija,
conocimiento de contaminacion visual, efectos de este tipo de contaminacién. Para la
determinacién de existencia de contaminacién visual asi como los niveles de la misma, se

establecieron indicadores que sean de utilidad para la generacion de informacion y de esta
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manera contrastar los resultados para su posterior andlisis y finalmente dar conclusiones al

respecto.

e B R e A
Figura 2. Division de los tramos para aplicar Fichas de Observacion
(Google Earth, 2014)

W e

Para formular los indicadores, se estudiaron las reglamentaciones de varios paises, y se analiz6 la
informacion generada por los mismos. Esta informacion fue analizada y comparada, la misma
ordenandose segun sus coincidencias para el andlisis de los indicadores de contaminacion visual
en otros paises, tomando en cuenta la forma en cédmo estos son aplicados: en general se definen
por el numero de vallas, ubicacién, iluminacion y cumplimiento de la normativa, entre otros. Tanto
la informacion de la reglamentacion como la existencia de indicadores de contaminacion visual en

otros paises fueron realizadas con la investigacion documental tanto fisica como digital.

Una vez realizada esta investigacion se procedi6 a seleccionar la informacién y adaptacion a nivel
nacional teniendo en cuenta las caracteristicas con que debe contar la misma como practicidad,
factibilidad, comparabilidad y asi proceder a la formulacion de los indicadores para su aplicacion
local. Los indicadores disefiados dependeran de la cantidad de informacion disponible asi como la
profundidad que esta posea, para que de esta manera los resultados del estudio tengan mayor

veracidad.

Se ha estructurado cinco indicadores basicos para el presente andlisis de contaminacion visual
basandose principalmente en la Ordenanza Municipal 0330 “De la Licencia Metropolitana
Urbanistica de Publicidad Exterior - LMU (41)” del afio 2010, donde existen reglas técnicas acerca

de la publicidad exterior fija, los indicadores son:
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Indicador 1.- Porcentaje de rotulos por area.

I dicador Cont.Vi 11— N° de rotulos 100%
ndicador Cont.Visual 1 = Cada 100mfachadax 0

El Objetivo es contabilizar la cantidad de rotulacién presente en el sector, estableciendo asi
tramos donde la magnitud de colocacién de publicidad exterior fija sea excesiva e ir categorizando

de lugares donde la rotulacién sea mayor que otras.
Indicador 2.- Porcentaje de rotulos cuya area no cumple la norma.

] ] N° de rotulos con el area fuera de la normativa
Indicador Cont.Visual 2 = — x 100%
N° de rotulos totales cada 100 m.

En la Ordenanza anteriormente descrita indica que la Publicidad Exterior Fija tiene un area
determinada (3m?).ya que si un rétulo tiene mayor area que la permitida, el efecto que tiene sobre
la poblacién ser4 mayor. EIl objetivo de este indicador es analizar la cantidad de rotulacién que
tiene mayor area en comparacion con el area permitida por la ley sin tener en cuenta el nimero
de publicidad legal o ilegal. Este indicador ayuda a visualizar la cantidad de publicidad exterior fija
(rétulos) que tiene un area fuera de la ley, por lo tanto, el nivel de contaminacién visual y los

efectos en la poblacién serdn mayor si se encuentra fuera de la normativa.

Indicador 3.- Porcentaje de rotulos cuya distancia con la que se encuentran montados
sobre la fachada no cumple la norma.
N° de rotulos montados fuera de la normativa

. . _ 0
Indicador Cont. Visual 3 N° de rotulos totales cada 100 m. x 100%

En la Ordenanza hacer referencia a la distancia con la que se encuentra montada la Publicidad
Exterior Fija, ya que si tienen una distancia mayor sobre la fachada (20cm), el efecto que esto
ocasiona en la poblacion es mayor en comparacion a que se encuentren montados lo mas cerca
posible sobre las viviendas. Al igual que el Indicador 2 “Porcentaje de rotulos que no cumplen la

norma”, la investigacion de campo realizada es fundamental para este indicador.
Indicador 4.- Porcentaje de locales comerciales con méas de un elemento publicitario.

Indicador Cont.Visual 4

N° de locales comerciales con mas de un elemento publicitario
= — - x 100%
N° de locales totales comerciales

Segun la Ordenanza 0330 que se describié con anterioridad cada sitio debe tener como maximo
un elemento publicitario, ya que el exceso de publicidad exterior fija presente en un solo sitio
comercial, tiene mayor efecto en la poblacibn en comparacion a aquellos que tienen un solo

elemento publicitario. Al igual que el anterior indicador, para la fabricacion de este es necesario
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realizar un trabajo de campo previo, donde se realiza un conteo de la cantidad de publicidad
exterior fija presente en cada local comercial del sector. El objetivo de este indicador es conocer el
namero de sitios comerciales que cumplen con la ordenanza 0330 de elementos publicitarios
maximos permitidos por la ley y analizar los sectores del estudio de trabajo donde existe una

proliferacion de Publicidad Exterior Fija ocasionando mayor contaminacion visual.
Indicador 5.- Presencia de contaminacion visual

Indicador Cont.Visual 5

N° de personas que aceptan presencia de Contaminacion Visual 100%
= X (1)
N° total de personas encuestadas

La presencia de este tipo de contaminacion es algo subjetivo, depende de la perspectiva de la
poblacién del lugar y del andlisis de la presencia de contaminacion visual presente producto de la
Publicidad Exterior Fija del lugar (R6tulos). Para la fabricacion de este indicador fue fundamental
la realizacion de encuestas a la poblacion.

El objetivo de este indicador es analizar la presencia de contaminacion visual desde la perspectiva
de la poblacién del sitio a ser investigado. Una vez fabricados los indicadores se procedié a su
aplicacion para triangular la informacién y dar a conocer la presencia de contaminacion visual y los
niveles de la misma en el sector. Debido a la inexistencia de patrones cuantitativos para la
evaluacion de la gravedad de la contaminacion visual y los efectos que esta tiene en la poblacion,
estas valoraciones necesitan la experiencia y juicio de profesionales cualificados para que puedan

ser analizados.

3. Resultados

Los resultados de la aplicacién del Indicador 1 “Porcentaje de rétulos por area” fue que en una
longitud de 800 mts. Compuesta por las dos aceras que constituyen el area del estudio se observé
gue existen 269 roétulos, lo que refleja un uso del 34% de la totalidad del tramo del estudio (Tabla
1).

Los resultados de la aplicacion del Indicador 2 “Porcentaje de rétulos cuya area no cumple la
norma” fue que en la totalidad de la longitud de la investigacién contabilizando la cantidad de
rotulacion cuya area no cumple la norma en las dos calles que lo conforman, de una totalidad de
269 rotulos fijos presentes, 154 rétulos fijos tienen el area fuera de la Ordenanza 0330; lo que
significa que existe un total de 57% de Publicidad Exterior Fija en el lugar con un area mayor a
3mts? que es lo que establece la normativa lo que significa que méas de la mitad de la rotulacion
presente tiene un &rea mayor por lo que la contaminacion visual y los efectos que esta tienen son

mayores en este tramo (Tabla 2).
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Tabla 1. Indicador 1 - Porcentaje de rétulos por area

INDICADOR 1 — RESULTADOS TOTALES

TRAMO 1 64 64%
TRAMO 2 35 35%
TRAMO 3 33 33%
TRAMO 4 34 34%
TRAMO 5 34 34%
TRAMO 6 36 36%
TRAMO 7 11 11%
TRAMO 8 22 22%
TOTAL 269 34%

Tabla 2. Indicador 2 - Porcentaje de rotulos cuya area no cumple la norma

INDICADOR 2 - RESULTADOS TOTALES
NUMERO DE | TOTAL DE A e VA | PORCENTAJE DE
TRAMO | ROTULOS | Ordenanza03%0; | oo/ iento
S| NO
TRAMO 1 64 27 37 58%
TRAMO 2 35 20 15 43%
TRAMO 3 33 15 18 55%
TRAMO 4 34 14 20 59%
TRAMO 5 34 16 18 53%
TRAMO 6 36 17 19 53%
TRAMO 7 11 11 100%
TRAMO 8 22 16 73%
TOTAL 269 115 154

125

Los resultados de la aplicacion del Indicador 3 “Porcentaje de rotulos cuya distancia con la que se

encuentran montados sobre la fachada no cumple la norma” fue que en la totalidad de la longitud

de la investigacion calculando la cantidad de rotulacion cuya distancia con la que se encuentran

montados sobre la fachada no cumple la norma en las dos calles que lo conforman, de una

totalidad de 269 rétulos fijos presentes, 144 rétulos fijos se encuentran montados sobre la fachada

a mas de 20cm siendo un 54% de la totalidad lo que significa que existe mayor nivel de

contaminacion visual y efectos en la poblacion (Tabla 3).

Los resultados de la aplicacién del Indicador 4 “Porcentaje de locales comerciales con mas de un

elemento publicitario” fue que en la totalidad de la longitud de la investigacién contabilizando el

namero de locales comerciales en las dos calles que lo conforman que poseen mas de un
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elemento publicitario por lo que no cumplen la norma, de una totalidad de 181 locales comerciales,
94 locales cuentan con mas de una Publicidad Exterior Fija por lo que se encuentran fuera de la
normativa; lo que significa un 52% de la totalidad de locales comerciales con mas de un elemento
publicitario lo que significa que existe mayor nivel de contaminacion visual y efectos en la
poblacién al existir una proliferacion de publicidad (Tabla 4).

Tabla 3. Indicador 3 - Porcentaje de rotulos cuya distancia con la que se encuentran montados sobre la
fachada no cumple la norma

INDICADOR 3 — RESULTADOS TOTALES
SOBRE FACHADA
NORMATIVA PORCENTAJE
NUMERO | TOTAL DE max. 20cm 1
DE FICHA | ROTULOS Ordenanza 0330;
Anexo Unico 2.1.1 CUMPLIMIENTO
SI NO
TRAMO 1 64 31 33 52%
TRAMO 2 35 20 15 43%
TRAMO 3 33 14 19 58%
TRAMO 4 34 15 19 56%
TRAMO 5 34 13 21 62%
TRAMO 6 36 21 15 42%
TRAMO 7 11 3 8 73%
TRAMO 8 22 8 14 64%
TOTAL 269 125 144 54%

Tabla 4. Indicador 4 - Porcentaje de locales comerciales con mas de un elemento publicitario

INDICADOR 4 — RESULTADOS TOTALES
NUMERO DE
NUMERO DE CAS%SE%?\,'XMAS
poutRo | SoonEs | puscda | MORORGHEEE
Ordenanza 0330;
TOTALES Anexo Unico 2.1.1 CUMPLIMIENTO
SI NO
TRAMO 1 35 13 22 63%
TRAMO 2 20 11 9 45%
TRAMO 3 21 10 11 5204
TRAMO 4 24 11 13 54%
TRAMO 5 28 13 15 54%
TRAMO 6 22 11 11 50%
TRAMO 7 11 9 2 18%
TRAMO 8 20 9 11 550%
TOTAL 181 87 94 52%

Los resultados de la aplicacién del Indicador 5 “Presencia de contaminacion visual” de la muestra
total de la aplicacion de las encuestas (72 encuestados), 60 personas encuestados dieron como

respuesta que en su barrio existe contaminacién visual como resultado de un exceso de
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Publicidad Exterior Fija, lo que representa que el 83% de ellos afirman la presencia de

contaminacion visual (Tabla 5).

Tabla 5. Indicador 5 - Presencia de contaminacion visual

INDICADOR 5 — RESULTADOS ENCUESTA
NUMERO RESPUESTAS DE RN ATE T
TOTAL DE PERSONAS PRESENCIA DE
PERSONAS ENCUESTADAS VISR
ENCUESTADAS Sl NO ¢
= 60 12 83%

Otro de los resultados fue analizar los puntos criticos con respecto a contaminacion visual en el
sitio de la investigacion; para este analisis se tomaron en consideracion los resultados de los
Indicadores 2, 3 y 4 ya que el objetivo fue analizar y categorizar los tramos (8 tramos) del sitio

segun el nivel de contaminacién visual existente.

Una vez analizados los tramos con los tres indicadores, es necesario realizar un calculo para
poder categorizar dependiendo del nivel de contaminacién visual existente, siendo el calculo el

siguiente:

Calculo del Nivel de Contaminacion Visual del Tramo x

_ (%Indicador 2 + %Indicador 3 + %Indicador 4)
- 3

Teniendo asi en el caso del Tramo 1 y observando la Tabla 1:

(58% + 52% + 63%)
3

Calculo del Nivel de Contaminacion Visual del Tramo 1 =

Una vez aplicada el anterior calculo, se categorizé de acuerdo a los porcentajes de contaminacion

visual (descendente) de acuerdo a la Tabla 6.

Tabla 6. Categorizacion del porcentaje de contaminacion visual por Tramos

TRAMO %
1 TRAMO 7 64
2 TRAMO 8 64
3 TRAMO 1 58
4 TRAMO 4 56
5 TRAMO 5 56
6 TRAMO 3 55
7 TRAMO 6 48
8 TRAMO 2 44
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Para la categorizacion de los tramos cuyo resultado tuvo los mismos valores, se analiz6 a
profundidad el Indicador 2: Area total de rotulacion, ya que si los rétulos tienen mayor area el

impacto serd mayor.

Por lo tanto, los puntos criticos seran principalmente el tramo séptimo y el octavo al tener 64% de
contaminacion visual, seguidos por los tramos cuarto, quinto y tercero, que tienen mas del 50% de

contaminacioén visual existente.

Solo los tramos sexto y segundo poseen un nivel de contaminacion visual menor al 50%, por lo

gue no fueron considerados puntos criticos en comparacion a los otros tramos.

Para realizar una estimacién de los niveles de contaminacién visual en el sitio de investigaciéon es
necesario tener una escala. Esta escala se la realiz6 en base a la experiencia de esta

investigacion, asi como de los datos emitidos una vez aplicados los indicadores.

Por lo tanto, la escala que se observa en la Tabla 7, para la categorizaciéon de los niveles de

contaminacion visual:

Tabla 7. Escala de los Niveles de Contaminacion visual
ESCALA DE LOS NIVELES DE

CONTAMINACION VISUAL
100% - 75%
75% - 50%
50% - 25%
25% - 1%

Una vez disefada la escala de contaminacién visual se prosigue con la estimacion de los niveles
de contaminacién visual en cada uno de los tramos de acuerdo con los resultados de los

Indicadores 2, 3y 4, por consiguiente obteniéndose los valores de la Tabla 8.

Tabla 8. Estimacion de niveles de contaminacién visual en el sitio de estudio

TRAMO % NIVEL

1 TRAMO 7 64

2 TRAMO 8 64

3 TRAMO 1 58

4 TRAMO 4 56

5 TRAMO 5 56

6 TRAMO 3 55

7 TRAMO 6 48 2
L

8 TRAMO 2 44 =
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Presencia de contaminacion visual realizando una estimacion de los niveles de este tipo de

contaminacion, se observa que todo el sector tiene nivel medio-alto de contaminacion visual,
inclusive los tramos sexto y segundo, que tiene un nivel de contaminacion medio (Figura 3). Los
efectos que tiene la contaminacion visual en la poblacién dependen de la perspectiva de ellos ya

gue se encuentran expuestos a este tipo de contaminacién, por lo tanto, los resultados del
cuestionario fueron claves.

ESTIMACION DE LOS NIVELES DE CONTAMINACION VISUAL
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Figura 3. Division de los tramos para aplicar Fichas de Observacion
(Google Earth, 2014)
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La opinion de las personas acerca de la contaminacion visual como producto de la publicidad, se
empez06 a analizar los efectos que a su opinidn generan este tipo de contaminacion, teniendo asi

los resultados de la Tabla 9.

Tabla 9. Efectos de la contaminacion visual

9. EFECTOS DE CONTAMINACION VISUAL
NUMERO | PORCENTAIJE
g ESTRES 67 93%
< DOLOR DE CABEZA 68 94%
) CANSANCIO VISUAL 70 97%
= AMENAZA 21 29%
g PERTURBACION 30 42%
< OFENSA 24 33%
= INCOMODIDAD 59 82%
= AGRESION 35 49%
a DISTRACCIONES PELIGROSAS 64 89%
PERDIDA EN LOS VALORES ESCENICOS 58 81%
POTEESQL:QENTE AUMENTO EN LA  ACTIVIDAD €0 83%
COMERCIAL
n OBSTRUCCION VISUAL (FACHADAS,
g ESPACIOS PUBLICOS, VIAS DE 68 94%
e CIRCULACION PEATONAL) i
o BLOQUEO O INTERRUPCION VISUAL 59 82%
DEL PAISAJE NATURAL
OTROS 0 0%
NINGUNO DE LOS ANTERIORES 0 0%
TOTAL ENCUESTADOS 72

Los efectos que sufre la poblacion, son tanto definitivamente graves, potencialmente graves y no
graves, siendo el efecto que menor porcentaje tuvo “amenaza” con un 29% del total de los
encuestados, y los efectos que tuvieron mayor incidencia fueron: Cansancio visual 97%, dolor de
cabeza 94%, obstruccion visual 94%, estrés 93%, distracciones peligrosas 89%, incomodidad

82%, bloqueo o interrupcién del paisaje natural 82% y pérdida en los valores escénicos 81%.
3. Discusién

De acuerdo Méndez Velandia (2013), en el andlisis de contaminacion visual en Venezuela, se
coincide con la existencia de esta problematica, especialmente por la presencia de publicidad
tanto rétulos como vallas, denotando los efectos en la poblacién. Aunque la contaminacion visual
no es un tipo de contaminacion convencional, tal como la contaminacién al agua o al suelo, la
construccion de indicadores que permitan medir el cumplimiento de las normas (que son creadas
para el bienestar de los ciudadanos, y evitar efectos tanto en el ambiente como en los seres
humanos), son de gran importancia para el andlisis de sus efectos en la poblacion y su derecho a

vivir en un ambiente sano.
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Al ser una fuente de contaminacion visual el mal uso de publicidad exterior fija, el control por parte
de las autoridades, en los sectores cuyos niveles estimados de este tipo de contaminacion son
considerados como criticos, debe tener un monitoreo constante, para de esta manera reducir los
sus efectos mediante el cumplimiento de la normativa; asi como también para una reduccion de

contaminacion visual, especialmente en sectores donde ha aumentado la actividad comercial.
4. Conclusiones

Se concluyé que la poblacién tiene varias nociones sobre la definicién de la misma que son tanto
afectaciones a la salud como a su entorno, de igual manera un exceso de elementos ajenos al
ambiente, lo cual se constata que se relaciones de gran manera con las definiciones expuestas

por varios autores.

Como aporte de esta investigacion se propone un concepto que englobe todas las definiciones
anteriormente descritas de contaminacion visual, siendo el siguiente:

contaminacion visual aquel tipo de contaminacién que es de caracter urbano que es ocasionada
por el uso excesivo de varios elementos ajenos al ambiente que alteran la estética y la imagen del
paisaje ya sea natural o artificial, que afecta tanto a las condiciones, calidad de vida y las

funciones vitales de los seres vivos.

Posterior a tener un concepto claro de contaminacion visual, y a las investigaciones realizadas
alrededor de la misma, se analizé la forma en que la contaminacién visual puede ser medida, por
lo que se cred cinco indicadores y los mismos puedan arrojar informacion cuantitativa de esta
contaminacion. Estos indicadores fueron aplicados en las dos aceras en cada tramo del area del
estudio y de igual manera en todo el sector (Esquina de la Calle Rigoberto Heredia hasta la Calle

Capitdn Ramon Chiriboga), para tener referencias globales del nivel de contaminacion existente.

Se concluye de los resultados de la aplicacion de los indicadores y de realizar una estimacion de
los niveles de contaminacion visual presente y conocer los puntos criticos existentes en el area de
estudio se prosiguid a realizar estimaciones de los niveles de contaminacion visual existente,
donde se bas6 en una escala realizada a base de la experiencia de esta investigacion, siendo los
niveles del sector “Medio-Alto” seis de los tramos totales (el 75% del sector total) y dos como
“Medios” (el 25% del sector total).

Para finalizar, se analizo los efectos que tiene la contaminacion visual en la poblacién los mismos
gue se basaron en la percepcion de la poblacion frente a esta problematica. Los efectos que
mayor incidencia que los pobladores opinaron que sufren a causa de este tipo de contaminacién
fueron: cansancio visual, dolor de cabeza, obstrucciéon visual, estrés, distracciones peligrosas,

incomodidad, bloqueo del paisaje natural y pérdida de los valores escénicos.
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